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ABSTRACT

Pada dasarnya kemajuan teknologi pada bidang komputerisasi khususnya multimedia
kian hari semakin berkembang dan telah mendorong terjadinya arus globalisasi. salah
satunya adalah perkembangan media informasi dan promosi yang digunakan sebagai alat
bantu komunikasi dalam penyampaian suatu data yang diolah menjadi bentuk media yang
lebih spesifik dan berguna bagi masyarakat. Perguruan Tinggi Raharja selalu berusaha
untuk memberikan pelayanan yang terbaik sesuai dengan kebutuhan dan tuntutan zaman,
termasuk dalam proses belajar-mengajar. Jumlah mahasiswa yang semakin meningkat
mengakibatkan sumber daya dan fasilitas-fasilitas yang ada selalu berkembang sesuai
dengan kebutuhan dan kemajuan teknologi. Seperti halnya buku company profile
Perguruan Tinggi Raharja yang sudah ada pada saat ini perlu diperbaharui dan
dikembangkan sesuai dengan kemajuan sistem dan fasilitas yang ada pada Perguruan
Tinggi Raharja sebagai sarana media penyampaian informasi dan promosi yang mampu
mengemas seluruh aset yang dimiliki dalam menjalin relasi atau kerjasama baik dengan
lingkup intern, mitra usaha, dan masyarakat. Buku company Profile tesebut bertujuan
untuk memberikan nilai lebih dalam menerapkan strategi pemasaran,dengan harapan
dapat berguna dan memiliki nilai tambah dalam media informasi dan promosi pada
Perguruan Tinggi Raharja.

Kata Kunci : Informasi, Promosi, dan Company Profile.
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PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi pada saat ini sudah sangat cepat dan maju, salah
satunyaada ah perkembangan mediainformas dan promos yang digunakan sebagai
alat bantu komunikasi dalam penyampai an suatu datayang diolah menjadi bentuk
mediayang |ebih spesifik dan bergunabagi masyarakat.

Sehubungan dengan hal tersebut, maka penggunaan mediainformasi dan
promos dapat memberikan manfaat yang sangat besar, baik dalam kuditas maupun
nilai informas yang disampaikan. Sehinggadd am penygianinformeas yang dibutuhkan
dapat diperoleh dengan cepat, tepat, dan lengkap tanpaharus melalui prosesyang
berulang-ulang. Salah satunyaadalah mediainformas dan promosi dalam bentuk
buku company profile yang dapat menggambarkan suatu profil perusahaan, atau
suatu lembagapendidikan secaralengkap dan terperinci.

Perguruan Tinggi Raharjasdau berusahauntuk memberikan pelayananyang
terbaik sesual dengan kebutuhan dan tuntutan zaman, termasuk dalam prosesbelgjar-
menga ar. Jumlah mahas swayang semakin meningkat mengakibatkan sumber daya
danfasilitas-fasilitasyang adaselalu berkembang sesuai dengan kebutuhan dan
kemajuan teknologi. Seperti halnyabuku company profile Perguruan Tinggi Raharja
yang sudah adapadasaat ini perlu diperbaharui dan dikembangkan, mula dari design
danis cover depan, halaman pembuka, contents, sambutan KetuaSTMIK Raharja
dan Direktur AMIK Raharjalnformatika, Sejarah Perguruan Tinggi Raharja, Vis
dan Misi, tujuan dan motto, arti namadan warnalogo, kunci sukses dan maskot
Raharja, Dasanila luhur pribadi Raharja, StatusAkreditas, Keunggulan Mangiemen
Raharja, Keunggulan Perguruan Tinggi Raharja, Program Studi, Dosen Penggjar,
Kerjasama, Beasiswa, Organisas kemahasiswaan, Fasilitas-faslitasyang adapada
Perguruan Tinggi Raharja, kesan dan pesan alumni Perguruan Tinggi Raharja, dan
cover belakang yang akan disesuai kan dengan kemagjuan sistem dan fasilitasyang
adapadaPerguruan Tinggi Raharjasebagal saranamediapenyampaianinformasi
dan promos yang mampu mengemasseluruh aset yang dimiliki ddammenjdinrelas
atau kerjasamabaik dengan lingkup intern, mitrausaha, dan masyarakat.

LANDASAN TEORI
1. Pengertian Enriching
Menurut Kamus Besar Bahasa Inggris (2010 : 40) Enriching berasal dari

kata rich yang artinya kaya. Enriching adalah memperkaya suatu barang atau
meningkatkan dari suatu produk sebelumnya Dalam pengertianlainenriching adaah
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meningkatkan suatu produk dari segi kekurangan produk tersebut agar hasil yang
diinginkantercapai dan terpenuhi.

2. Pengertian Buku

Menurut Kamus Besar Bahasalndonesia (2008 : 25) buku mempunyai arti
yaitulembar kertasyang berjilid, beris tulisan atau kosong.
Sedangkan menurut Oxford Dictionary buku mempunyai arti sebagai hasil karya
yang ditulisatau dicetak dengan halaman-hdamanyang dijilid padasatu sis ataupun
jugamerupakan suatu hasi| karyayang ditujukan untuk penerbitan. Sedangkan
menurut the face dictionary, buku adalah kumpulan dari suatu tulisan yang kemudian
dicetak atau berupa halaman-halaman kosong yang dijilid, pada satu sisi yang
dilindungi oleh kertasyang teba yang melindungi sebagai cover.*

3. Pengertian Company Profile

Menurut Maimunah dkk. dalam jurnal CCIT Vol.5 No.3 (2012 : 284)
company profile adal ah sebuah aset suatu |lembaga atau perusahaan yang dapat
digunakan untuk meningkatkan suatuimageatau citradari perusahaan untuk menjain
kerjasamadenganrelas perusahaan, lembagadaninstans yang terkait lainya
Menurut Lusyani Sunarya S.Sn dalam Diktat Mata Kuliah Desain Karakter and
Modeling (2010 : 45) company profile adalah Sebuah aset suatu lembaga atau
perusahaan yang biasa digunakan sebagai tanda pengena dalam melakukan
komunikas baik dan kerjasamadalam lingkup intern perusahaan maupun dengan
kolega, mitrausahaataupun pihak-pihak terkait lainnyadiluar lingkungan perusahaan
tersebut.

Secaraumum identitasyang biasadi pergunakan sebagai tandapengend suatu
lembaga ataupun perusaaan dal am bentuk sebuah buku yang beris mengenai latar
bel akang perusahaan secarakesd uruhan, aset-aset perusahaan, vis-mis perusahaan,
struktur organisas, alur kerjaperusahaan secarakesdl uruhan, sertaaset perusahaan
secarakesal uruhan yang dimuat dalam bentuk buku company Profile.

Company profile tersebut sebagal aset perusahaan yang dipegang dandimiliki
ol eh setiap perusahaan atau lembaga. Dimanacompanya profile, selain sebagai
aset perusahaan jugaberfungs sebagal tandaatau identitasdari perusahaan dalam
menjainkerjasamaatau relas yang baik dengan perusahaan,|lembaga, atauinstans
terkaitlainnya

4 Konsep Dasar Media
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a PengertianMedia

Menurut Drs. Sugeng WidadapadaDiktat MataKuliah Aplikasi Program
Komputer Mavib 1 (2010 : 20) Mediaadal ah saranauntuk menyampaikan pesan
atauinformas kepadapublic dengan menggunakan berbagal unsur komunikas grafis
seperti teks, gambar, atau foto.

Menurut Maimunah dkk. dalamjurna CCIT Vol.5No.3 (2012: 284) Media

adalah sarana untuk menyimpan pesan atau informasi kepada public dengan
menggunakan berbagai unsur komunikas grafis seperti teksatau gambar atau foto.
Menurut Dewi Immaniar Desrianti dkk. dalam jurnal CCIT Vol .5No.2 (2012 :
223) Mediaada ah segdabentuk yang digunakan untuk menyalurkan informasi.
M ediaadal ah sal uran penyimpanan pesan komersia kepadakhalayak sasaran atau
dapat dikatakan salah satu komunikas periklanan yang dilakukan melaui saluran
mediatertentu, seperti televis, surat kabar, majalah, radio, internet, buku profil,
medialuar ruangan, iklan transit dan direct mail.

b. Altervatif Media

Menurut Sugeng Widada dkk. dalam jurnal CCIT Vol. 3 No.2 (2010:
225), Macam-macam mediakomunikasi grafis dapat di kelompokkan sebagai
berikut :

B MediaKomunikas Cetak atau visual, contohnyaposter (dalam dan luar),
stiker, sampul buku, pembungkus, selipat (folder), selebaran (leaflet), amplop
dan kop surat, tas belanja, katal og,iklan majaah dan surat kabar.

B MediaL uar Ruangan, contohnyaseperti spanduk (banner), papan nama,
umbul-umbul, neon box, neon sign, billboard, baliho, mobil books.

B MediaElektronik, contohnyaradio, televis, internet, film, program video,
animas komputer.

B Tempat Pgjang (Display), contohnya etalase (window display), point of
purchase,desain gantung, floor stand.

B Barang Kenangan, contohnyakaos, topi, payung, gelas, anekasouvenir, tas,
dan sebagainya.

5 Konsep Dasar Informasi

a. Pengertian Data

Menurut M cLeod dalam bukunyaYakub (2012 : 5) “Dataadalah deskrips
kenyataan yang menggambarkan adanyasuatu kejadian (event), dataterdiri dari
fakta(fact) dan angkayang secararelatif tidak berarti bagi pemakai”.
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Data adal ah sesuatu yang belum mempunyai arti bagi penerimanyadan masih
memer|ukan adanya suatu pengol ahan. Data bisa berupa suatu keadaan, gambar,
suara, huruf, angka, matematika, bahasa ataupun simbol-simbol lainnyayang bisa
kitagunakan sebagal bahan untuk meihat lingkungan, obyek, ke adian ataupun suatu
konsep. 2

b. Pengertian Informasi

BahwaGordon B. Davismendefinisikan“ Informas adalah datayang telah
diproseskedd am suatu bentuk yang mempunyai arti bagi s penerimadan mempunyai
nilai nyatadan terasabagi keputusan saat itu atau keputusan mendatang” .
Tetapi pengertianinformas ddam ssteminformas menjadi terbatas, bahwainformas
dalam sseminformas harusdipahami atau dimengerti (jelas).
Menurut Maimunah dkk. dalam jurnal CCIT Vol .5N0.3 (2012 : 284) “Informas
adalah data yang telah diolah menjadi sebuah bentuk yang lebih berarti bagi
penerimanya, dan bermanfaat dalam mengambil sebuah keputusan”.
Menurut McLeod dalam bukunyaYakub ( 2012 : 8) Informasi adalah datayang
diolah menjadi bentuk yang |ebih bergunadan |ebih berarti bagi yang menerimannya,
informas disebut jugadatayang diproses atau datayang memiliki arti.

C. Jenis-jenisinformas
Menurut O’ Brien dalam bukunyaYakub (2012 : 15) jenis-jenisinformas
dijelaskan sebagai berikut :
1. Informas mangjeria
Informasi strategis untuk manajerial tingkat atas, informasi taktis untuk
mangerid tingkat menengah, daninformas operasond untuk mangerid tingkat
bawah.
2. Sumber informas
Sumber informas dibagi, menjadi informas internal dan eksternal. Informas
interna adalahinformas yang menggambarkan keadaan (profile), sedangkan
informasi eksternal adalah informasi yang menggambarkan adatidaknya
perubahan di luar organisas. Informasi ini biasanyalebih banyak digunakan
untuk kegiatan-kegiatan mangjeria tingkat atas.
3. Informad rutinitas
Informas rutinitas, dibagi menjadi informasi rutin daninsendentil. Informas
rutin digunakan secaraperiodik terjadwal dan digunakan untuk penanggulangan
masalah rutin, sedangkan informasi insendentil diperlukan untuk
penanggulangan masaah khusus.

PEMBAHASAN
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Padasaat ini mediainformas yang digunakan oleh Perguruan Tinggi Raharja
sebagal saranapromos adal ah salah satunyaberupabuku company profile, dimana
buku company profile ini berisi mengenai sgjarah, vis dan mis, status akreditasi,
mutu kudlitas, prestas akademik, sampal dengan keunggulan-keunggulan dari masing-
masing jurusan, sertafasilitas saranadan prasaranayang adadi Perguruan Tinggi
Raharja. Namun, seiring dengan perkembangan jaman Perguruan Tinggi Raharja
selalu meningkatkan pelayanan dan fasilitas-fasilitasterbaik yang sesua dengan
kebutuhan dan kemajuan teknologi. Sehingga informasi yang ada pada buku
company profile sudah tidak up to date dengan aset yang ada pada Perguruan
Tinggi Raharjasaatini.

1. Perkembangan Produk

Oleh sebab itu, agar lebih lengkap dan menarik perhatian serta dapat
membangun image atau citradari Perguruan Tinggi Raharjabuku company profile
yang adapadasaat ini harus disesuai kan dengan perkembangan teknologi yang ada
pada Perguruan Tinggi Raharjamulai dari sgjarah, vis danmisi, status akreditasi,
mutu kudlitas, prestas akademik, sampal dengan keunggulan-keunggulan dari masing-
measing jurusan, sertafadlitassaranadan prasarana. Sehinggadesign danig informas
dari setigp halaman yang ada pada buku Company Profile sesuai dengan citra,
sgtem, danfadlitasyang adapadaPerguruan Tinggi Raharjasaat ini dan memberikan
nilai lebih sebagai program untuk menentukan dan mencapai tujuan dalam
mengimplementasikan promosnya

2. Materia Produk

Da am mengimplementas kan karyanyaberupaMediaK omunikas Visual
penulismenggunakan materia produk yang didalamnyaterdapat beberapamedia
sebagai berikut :

Tabel 1. Material Produk Pembuatan Buku Company Profile

Jenis Produk Material Produk
Media Informast dan Promosi PC
Kamera SLR
Kertas Art Carton 225 Gram
Kertas Ar7 Carton 100 Gram

3. Spesifikas Produk
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Agar lebih lengkap dan menarik perhatian sertadapat membangun image
atau citradari Perguruan Tinggi Raharja, makamediainformas dan promos dalam
bentuk desainkomunikas visud yang digunakan yaitu berupabuku company profile,
diharapkan dapat memberikan banyak manfaat baik bagi masyarakat luas. Adapun
manfaet, kelebihan, dan kekurangan dari buku company profile yaitu sebagai berikut

aManfaat

- Dapat menjadi mediainformas dan promos yang efektif dan efisen

- Memperoleh kemitraan dengan relasi dan masyarakat

- Dikena masyarakat luas

- Meningkatkan citraPerguruan Tinggi Raharja.
b.Kelebihan

- Menghemat waktu dalam proses penyampaianinformasi.

- Mudah dimengerti oleh konsumen.

- Lebih menarik karenatampilan desain yang menarik
c.Kekurangan

- Mudah rusak

- Prosesproduks yang sulit

- Prosesproduks yang cukup lama

- Biayaproduks cukup besar

4. Market Analisis

Market anaisisaddahinvestigas terdokumentasi dari pasar yang digunakan
untuk menginformas kan kegiatan perencanaan instang terutamasekitar keputusan
persediaan, pembdlian, perluasan tenagakerja, fasilitas, pembelian perdatan modal,
kegiataninformas dan banyak aspek laindari instang.

5. Market Positioning

Positioning merupakan penempatan pesan dibenak audience. Padacelah
manasuatu image atau citra“pesan” mengenai produk, jasa, ide atal gagasan akan
diposisikan di dalam benak konsumen, relatif terhadap penawaran pesaingnya.

Perguruan Tinggi Raharjaadal ah suatu badan usahayang bergerak dibidang
pendidikan, yang terletak di J. Jend. Sudirman No. 40 Modern-Cikokol Tangerang.
Secarageografis, letak Perguruan Tinggi Raharjasangat strategis, karenaterletak
ditengah jantung K ota Tangerang, sehinggamudah dituju dari berbagai aksesjaan.
Sebelum merencanakan program pemasaran, Perguruan Tinggi Raharja
mengidentifikas dapakonsumen sasarannyadan baga mana proseskeputusannya.
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Melaui analisispasar perlu diidentifikasi peran setiap orang dalam pengambilan
keputusan, hal ini sangat penting karenamempunyai implikasi dalam merancang
media, menentukan pesan-pesan komunikas, dan menga okasikan anggaran promas.
Sehingga, Perguruan Tinggi Raharja dapat memilih, mengembangkan dan
mengkomunikas kan konsep positioning yang dipilih.

Ddam target marketing Perguruan Tinggi Raharjamenentukan segmentas
pasar yaitumengidentifikas dan membentuk kelompok konsumen (calonmahasisva
baru, mahasisvatransfer, relas, dan masyarakat) yang terpisah-pisah yang mungkin
membutuhkan polapemasaran tersendiri, kemudian memilih satu atau lebih segmen
yang dianggap paing potensid dan menguntungkan sertamengembangkan program
pemasaran yang dirancang khususuntuk segmen-segmenyang dipilihtersebut, yaitu
dengan melakukan negosiasi, presentasi, pemberian doorprize dan merchandise
sebagal pihak sponsor.

6. Informad fisk

Informasi fisik, dapat diartikan susunan yang terdiri dari perangkat keras,
perangkat lunak dan tenaga pelaksanaan yang secara bersama-sama saling
mendukung untuk menghasilkan suatu produk, dan ssteminformas dari segi fungs
merupakan suatu proses berurutan dimulai dari pengumpulan datadan diakhiri
dengankomunikas.

KONSEP DESAIN
Perencanaan Media

Dalam hal ini, konsep mediayang diajukan adal ah pengembangan media
informas dan promos dalam bentuk sebuah buku company profile yang berukuran
21 x 29.7 cm. Bukuini berisi cover depan, back cover depan, contents, sambutan
KetuaSTMIK Raharjadan Direktur AMIK Raharjalnformatika, Sgjarah Perguruan
Tinggi Raharja, Vis danMis, tujuan dan motto, arti namadan warnalogo, kunci
sukses dan maskot Raharja, Dasanilai luhur pribadi Raharja, StatusAkreditas,
K eunggulan Mang emen Raharja, Keunggulan Perguruan Tinggi Raharja, Program
Studi, Dosen Penggjar, K erjasama, Beasiswa, Organisas kemahasiswaan, Fasilitas-
fadlitasyang adapadaPerguruan Tinggi Raharja, kesan dan pesan dumni Perguruan
Tinggi Raharja, Green Campus Map dan cover belakang. Semuais yang terkait
dalam pengembangan buku company profile tersebut dikemas dengan menggunakan
pengembangan kreetif desaingrefis.
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1. TuyjuanMedia

Tujuan dari pengembangan mediabuku company profile ini adalah sebagai
salah satu saranamediainformas untuk mempromosikan detail profil Perguruan
Tinggi Raharja kepada Calon mahasiswa baru, mahasiswatransfer, relasi dan
masyarakat yanginginlebih mengetahui informas mengena profil Perguruan Tinggi
Raharja. Dari pengembangan mediaBuku company profile ini diharapkan dapat
menjangkau dan meningkatkan target yang diinginkan.

2. Strategi Media

Daammenunjang nilal efektifitasmediainformas dan promos adaah dengan
menggunakan bentuk mediabuku company profile. hal tersebut secaravisua untuk
memenuhi 3 aspek sasaranyaitu :

Geografi : Wilayah Kabupaten dan K ota Tangerang sertaPropinsi Banten.

Demografi : - JenisKelamin : Pria& Wanita
- KelasEkonomi : Menengah
- Sasaran : 1. Cdon mahasiswabaru
2. MahasiswaTransfer
3.Relas
4. Masyarakat

Psikografi :Calon mahasi swabaru, mahasisvatrandsfer, rlas dan masyarakat
yanginginlebih mengetahui informas mengenai profil Perguruan Tinggi Raharja.

3ProgranMedia

Dalam mel akukan pengembangan mediainformas dan promos berupabuku
Company Profile Perguruan Tinggi Raharjaterdapat beberapamekanisme dan
ketentuan proses yang harus dilalui untuk disesuaikan dengan perkembangan
Perguruan Tinggi Raharja. Maka Program mediainformasi dan promosi berupa
buku company profile akan diimplemetasikan dalam waktu jangka panjang.

Perencanaan Pesan (Konsep Kreatif)

Konsep krestif yang akan dituangkan dalam Pengembangan mediainformas
dan promosi ini adalah berupaide-idekreatif berdasarkan data-data obyek yang
diperolehdari Perguruan Tinggi Raharja, yang kemudian akan diolah menjadi sebuah
buku company profile yang berkesan sesuai dengan citraatau image Perguruan
Tinggi Raharjasertatampilan-tampilan gambar yang secarakrestif akandiolah dan
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ditatasesual dengan kebutuhan pesan yang direncanakan oleh pihak Perguruan Tinggi
Raharjasehinggadapat meningkatkan target mahas swabaru yang diinginkan.

Konsep

:

Ide/Gagasan

!

Data

|

Produksi

!

Wisualisasi

!

MIedia

Gambar 1. Bagan konsep produksi media

a.  Konsepadaah hasl karyaberupapemikiran yang menentukan tuj uan-tujuan,
kelayakan segment atau audience yang dituju. K onsep bisa didapatkan dari
pihak non-grafis, antaralain ekonomi, politik, hukum, budaya, danlain-lain
yang bisamenterjemahkan kedalam bentuk budayavisual .

b. Ide/ Gagasan addah untuk mencari ideyang kreatif diperlukan studi banding,
wawasan yang luas,diskus , wawancara.

c. Daaaddah berupateksatau gambar terlebihdahulu haruskitapilih dan seleks
Apakahdataitu sangat penting sehingga harustampil atau kurang penting
sehinggabisaditampilkanlebih kecil, samara, atau dibuang.

d. Produks adalah Setal ah desain selesai, makadesainsebiknyalebih dahulu di
proofing (print preview sebel um cetak mesin). Jkawarnadan komponen grafis
lain tidak adakesal ahan, makadesain anda s apdi perbanyak.

e. Visualisas adalah Memperjelas maksud dari tampilangambar, dengan
memadukan pemilihanwarna, teks, layout yang sesuai denganideyang akan
dibuet.
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f.  Mediaadaah untuk mencapal sasaran/ segment yangdituju, diperlukan studi
kelayakan mediayang cocok dan efektif untuk mencapaitujuannya. Media
bi saberupacetak, e ektronik, luar ruang, dil.

Perencanaan Visual

Desain buku company profile yang ingin dikembangkan oleh penulisyaitu
menampilkan buku company profile dengan kesan Hi-Tech, simple, dan elegan
diantaranya tata letak (layout), warna, tipografi dan gambar yang tetap
mempertahankan Image dari perguruan Tinggi Raharja. warna—warnakhas seperti
warnaHijau merupakanidentik dengan Perguruan Tinggi Raharjadan desainyang
diolah menggunakan kombinas warnalain yang senada. Untuk gambar, penulis
menggunakan gambar atau image dan foto-foto yang di ambil dan diolah dengan
menggunakan gabungan beberapasoftware pendukung yaitu Adobe Photoshop
CS3dan Adobe Illustrator CS3 sebagal saranadalam menyampaikan strategi krestif.

1. Layout Komprehensif Cover depan

ot i
EZT BN

o e—
4 h - BE

st Gt

e
T

Gambar 2. Layout Komprehensif Cover depan

Padadesain cover company profileini menggambarkan konsep bernuansa
I'T dan background berwarnahijau sesuai dengan citraatau image dari Perguruan
Tinggi Raharja

2. Layout Komprehensif halaman pembuka
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Gambar 3. Layout Komprehensif Halaman Pembuka

Haaman ini merupakan halaman pertamapadabuku company profile
Perguruan Tinggi Raharja.

3. Layout Komprehensif halaman Contents
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Gambar 4. Layout Komprehensif halaman contents

Padaha aman ini merupakan desain daftar is yang menunjukan nomor
halaman dari setigp lembar halaman buku company profile Perguruan Tinggi
Raharja.

\Vol.7 No.1 - September 2013




ISSN: 1978 - 8282

4. Layout Komprehensf halaman sambutan KetuaSTMIK Raharja
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Gambar 5. Layout Komprehensif sambutan Ketua STMIK Raharja

Halaman ini merupakan halaman sambutan dari ketuaSTMIK Raharja,
padahaamanini menampilkan foto dari KetuaSTMIK Raharja

5. Layout Komprehensif halaman sambutan Direktur AMIK Raharjalnformatika
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Gambar 6. Layout Komprehensif sambutan Direktur AMIK
Raharja Informatika
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Haaman ini merupakan halaman sambutan dari Direktur AMIK Raharja
Informatika, padahaaman ini menampilkanfoto dari Direktur AMIK Raharja
I nformatikadengan background berwarnahijau sesuai dengan citradari
Perguruan Tinggi Raharja.

6. Layout Komprehensif halaman gambar profile Perguruan Tinggi Raharja
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Gambar 7. Layout Komprehensif halaman Gambar Profile Raharja

Padaha amanini merupakan tampilan foto-foto dari profile Perguruan
Tinggi Raharja
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Gambar 8. Layout Komprehensif halaman Gambar Profile Raharja(lanjutan)

Padaha amanini merupakan tampilan foto-foto dari profile Perguruan Tinggi
Raharja.
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KESIMPULAN

Berdasarkan analisayang dilakukan pada Perguruan Tinggi Raharja, maka

dapat diambil beberapakes mpulan sebagai berikut :

1.

Untuk mengembangkan mediainformas dan promos berupabuku company
profile yang efektif dan komunikatif yaitu dengan caramemperbarui dan
mengembangkan design danis dari informasi yang akan disampaikan dan
disesuai kan dengan kemajuan sistem dan fasilitas yang ada pada Perguruan
Tinggi Raharjasebagai saranamediapenyampaianinformas dan promos
yang mampu mengemas sel uruh aset yang dimiliki oleh Perguruan Tinggi
Raharjaagar mudah diterimaoleh masyarakat.

Dalam penyajianinformasi yang sesuai harus dikemas dengan design dan
tampilan yang menarik agar dapat menggambarkan profil Perguruan Tinggi
Raharjasecaral engkap dengan menampilkan bebergpafoto mula dari aktivitas
mahasiswasampai fasilitasyang adadi Perguruan Tinggi Raharjasehingga
dapat menarik minat paracalon mahasi swabaru, mahasiswatransfer, relas
dan masyarakat. Untuk mendapatkan sebuah design yang sesuai dengan
Perguruan Tinggi Raharjaharusdisesuaikan dengan citraatau image perguruan
tinggi raharja yaitu sebagal kampusyang mengedepankanteknologi informas
dan green campus.

Dalam melakukan pengembangan buku company profileisi dan design
diperbaharui malai dari cover depan, isi, hinggabackcover sehingga dapat
menci ptakan kesan yang baru dari tampilan buku company profile Perguruan
Tinggi Raharjatanpaharusmenghilangkan ciri khasdesign yang sesua dengan
citraatauimagedari Perguruan Tinggi Raharja

Dengan adanya pengembangan buku company profile Perguruan Tinggi
Raharjadiharapkan dapat memberikan kontribusi dan nilai tambah dalam
mediainformas dan promos yang sesuai target yang telah ditetapkan oleh
divis pemasaran (marketing) dalam pencapaian penerimaan mahasi swabaru
pada Tahun Akademik 2012/2013 mentargetkan jumlah penerimaan
mahasi swabaru mencapa 760 calon mahasiswabaru.
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